Co je Twitter a jak funguje

Twitter je jednou z nejrozSirenéjSich socialnich siti. Vznikl
Vv roce 2006 a v soucasné dobé jej celosvétové pouziva pres 300
milionG lidi.

0d pocatku se Twitter v mnoha ohledech 1isil od jinych
socidlnich siti, napriklad Facebooku ¢i LinkedInu.

= Na Twitteru miuZze mit Gcéet jednotlivec, organizace, ¢i
firma — a forma je (na rozdil od Facebooku) vzdy stejna.

* Propojeni je jednostranné: miZete sledovat jiné ucty,
aniz by to muselo byt potvrzeno z druhé strany. I vas
mize sledovat kdokoli (je ovSem mozné konkrétni
uzivatele blokovat, takze se jim potom vasSe tweety
nebudou zobrazovat).

= Profily jsou primarné verejné. Mate-1i Gcet na Twitteru,
jeho obsah je bé&Zné& viditelny pro vechny. Ucet mlZete
nastavit i jako soukromy, ale neni to prilis bézné. Neni
také mozné mit soukromé pouze nékteré tweety (bud
zverejnite vsSe nebo nic). Dva ucty, které se navzdajem
sleduji, si ale mohou posilat soukromé zpravy (které
mohou byt mnohem delSi nez verejné tweety).

«Daldi z&sadni rozdil je v rozsahu prispévku. Jeden
status, neboli tweet, mé& pouhych 140 znakl. Souvisi to s
faktem, Ze tweety se plvodné posilaly casto jako sms. V
soucasné dobé se testuje navySeni poctu znakl na
dvojnasobek, tedy 280.

Twitter je nejrychlejsi socialni sit. Kratkd a vystiznéd
sdéleni a verejny charakter predurcily Twitter k tomu, aby se
stal nejoblibenéjsim socialnim médiem pro sdileni novinek.
Pouzivaji jej politici, celebrity, sportovci. Proto je také
extrémné obliben masovymi médii a novindari. Nejuspésnéjsi je v
USA a v Japonsku, ale velmi silnou pozici ma i v radeé dalsich
zemi


https://old.cus.cz/pro-odborniky/o-spolecnosti/twitter-cus/co-je-twitter-a-jak-funguje/

V Ceské republice md Twitter cca 400 000 aktivnich uG¢td
(kvalifikovany odhad - firma pocet uzivatell v jednotlivych
zemich verejné neuvddi). Podstatnéjsi nez pocet je ovsSem to,
Ze na Twitteru lze najit pokrocCilé uzivatele a influencery a i
v CR si jej oblibili novinafi a politici.

Twitter je podobné jako Facebook pro uZzivatele plné zdarma
(neexistuji placené verze), obchodni model je postaven
primdrné na inzerci (promované tweety a Uuclty — budete se s
nimi setkdvat i u nas, i kdyz inzerentd je o dost méné nez na
Facebooku). Twitter se ovSem za celou dobu své existence
nedostal do plusu a i proto se stale cCastéji spekuluje o jeho
prodeji.



